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Il sell-out come valore aggiunto

di Massimo Villa | 21 gennaio 2014 in Attualita, Grandangolo - 0 Commenti

istrihuzione Jn gran nade caratterdrzata daglys ad. ma.che.deve o
essere sempre pi e rapida da percorrere. In questo quadro il sell-out del prodotto, in
buona parte gestito dal fornitore, assume un valore aggiunto e forte rilevanza, soprattutto quando

affiancato da un buon servizio di consulenza tecnica”.




